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LUẬT 

Sửa đổi, bổ sung một số điều của Luật Quảng cáo 
_____________ 

Căn cứ Hiến pháp nước Cộng hòa xã hội chủ nghĩa Việt Nam; 

Quốc hội ban hành Luật sửa đổi, bổ sung một số điều của Luật Quảng cáo 

số 16/2012/QH13. 

Điều 1. Sửa đổi, bổ sung một số điều của Luật Quảng cáo  

1. Sửa đổi, bổ sung một số khoản của Điều 2 như sau:  

a) Sửa đổi, bổ sung khoản 8 như sau: 

“8. Người chuyển tải sản phẩm quảng cáo là người trực tiếp quảng cáo các 

sản phẩm, hàng hóa, dịch vụ thông qua các hoạt động của mình trên mạng xã hội, 

trong sản phẩm quảng cáo hoặc thông qua hình thức mặc, treo, gắn, dán, vẽ hoặc 

các hình thức tương tự.”. 

b) Bổ sung khoản 15 vào sau khoản 14 như sau: 

“15. Hoạt động cung cấp dịch vụ quảng cáo xuyên biên giới tại Việt Nam 

là việc các tổ chức, cá nhân nước ngoài sử dụng trang thông tin điện tử kinh doanh 

dịch vụ quảng cáo từ hệ thống thiết bị cung cấp dịch vụ đặt ngoài lãnh thổ Việt Nam, 

cho người sử dụng tại Việt Nam, có phát sinh doanh thu tại Việt Nam.”. 

2. Sửa đổi, bổ sung Điều 5 như sau: 

“Điều 5. Trách nhiệm quản lý nhà nước về hoạt động quảng cáo 

1. Chính phủ thống nhất quản lý nhà nước về hoạt động quảng cáo. 

2. Bộ Văn hóa, Thể thao và Du lịch là cơ quan đầu mối giúp Chính phủ 

thực hiện quản lý nhà nước về hoạt động quảng cáo và có trách nhiệm sau đây: 

a) Ban hành theo thẩm quyền hoặc trình cơ quan có thẩm quyền ban hành 

cơ chế, chính sách, pháp luật về hoạt động quảng cáo; xây dựng và tổ chức thực 

hiện chiến lược, kế hoạch phát triển hoạt động quảng cáo, chính sách phát triển 

ngành công nghiệp quảng cáo; 

b) Thành lập Hội đồng thẩm định và tổ chức thẩm định sản phẩm quảng cáo;  

c) Tổ chức phổ biến, giáo dục pháp luật về quảng cáo; đào tạo, bồi dưỡng; 

hướng dẫn về chuyên môn nghiệp vụ, quản lý trong hoạt động quảng cáo, quy 

hoạch quảng cáo ngoài trời; 

d) Thanh tra, kiểm tra và xử lý các hành vi vi phạm về hoạt động quảng cáo 

theo quy định của pháp luật; 
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đ) Hợp tác quốc tế trong lĩnh vực quảng cáo; 

e) Thực hiện các nhiệm vụ khác theo quy định của pháp luật.” 

2. Bộ Thông tin và Truyền thông có trách nhiệm sau đây: 

a) Thực hiện quản lý nhà nước về hoạt động quảng cáo trên báo chí, trên 

mạng viễn thông, trên mạng internet, trên xuất bản phẩm và quảng cáo tích hợp 

trên các sản phẩm, dịch vụ bưu chính, viễn thông, công nghệ thông tin theo quy 

định của pháp luật;  

b) Cấp, sửa đổi, bổ sung, thu hồi Giấy phép sản xuất kênh chương trình 

chuyên quảng cáo trên báo nói, báo hình; 

c) Tiếp nhận thủ tục thông báo ra phụ trương chuyên quảng cáo đối với báo 

in; cấp Giấy xác nhận thông báo thông tin liên hệ của tổ chức, cá nhân nước ngoài 

kinh doanh dịch vụ quảng cáo xuyên biên giới tại Việt Nam;  

d) Thanh tra, kiểm tra việc chấp hành pháp luật trong hoạt động quảng cáo 

trên báo chí, trên mạng viễn thông, trên mạng internet, trên xuất bản phẩm và 

quảng cáo tích hợp trên các sản phẩm, dịch vụ bưu chính, viễn thông, công nghệ 

thông tin. 

3. Bộ Y tế có trách nhiệm: 

a) Thực hiện quản lý nhà nước về nội dung quảng cáo đối với các sản phẩm, 

hàng hóa, dịch vụ đặc biệt thuộc lĩnh vực y tế;  

b) Tổ chức thực hiện các văn bản quy phạm pháp luật về quảng cáo và thanh 

tra, kiểm tra việc chấp hành pháp luật về quảng cáo đối với các sản phẩm, hàng hóa, 

dịch vụ đặc biệt thuộc lĩnh vĩnh vực y tế. 

4. Bộ Nông nghiệp và Phát triển nông thôn có trách nhiệm: 

a) Thực hiện quản lý nhà nước về nội dung quảng cáo đối với các sản phẩm, 

hàng hóa, dịch vụ đặc biệt thuộc lĩnh vực nông nghiệp và phát triển nông thôn;  

b) Tổ chức thực hiện các văn bản quy phạm pháp luật về quảng cáo và thanh 

tra, kiểm tra việc chấp hành pháp luật về quảng cáo đối với các sản phẩm, hàng hóa, 

dịch vụ đặc biệt thuộc lĩnh vực nông nghiệp và Phát triển nông thôn. 

5. Bộ, cơ quan ngang Bộ, trong phạm vi nhiệm vụ, quyền hạn của mình, có 

trách nhiệm phối hợp với Bộ Văn hóa, Thể thao và Du lịch thực hiện quản lý nhà nước 

về hoạt động quảng cáo.”. 

6. Trách nhiệm quản lý nhà nước về quảng cáo của Ủy ban nhân dân cấp tỉnh: 

a) Thực hiện quản lý nhà nước về hoạt động quảng cáo tại địa phương; tổ 

chức xây dựng, ban hành, thực hiện chính sách, chiến lược, kế hoạch phát triển 

hoạt động quảng cáo; 

b) Chỉ đạo, tổ chức, kiểm tra việc thực hiện các quy định của Luật này về việc 

thông báo sản phẩm quảng cáo trên các phương tiện quảng cáo tại địa phương; 
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c) Cấp, cấp lại, sửa đổi, bổ sung, thu hồi Giấy phép thành lập Văn phòng 

đại diện của doanh nghiệp quảng cáo nước ngoài tại Việt Nam; 

d) Tổ chức xây dựng, điều chỉnh, phê duyệt và chỉ đạo thực hiện quy hoạch 

quảng cáo ngoài trời trên địa bàn; 

đ) Tổ chức, hướng dẫn thực hiện các quy định của pháp luật về quảng cáo 

tại địa phương; 

e) Tổ chức đào tạo, bồi dưỡng nâng cao trình độ quản lý và nghiệp vụ về 

quảng cáo tại địa phương; 

g) Thanh tra, kiểm tra và xử lý vi phạm về hoạt động quảng cáo theo thẩm quyền; 

h) Báo cáo định kỳ việc quản lý nhà nước về hoạt động quảng cáo trên địa 

bàn gửi Bộ Văn hóa, Thể thao và Du lịch trước ngày 31 tháng 12 hằng năm và 

báo cáo đột xuất theo yêu cầu của cơ quan nhà nước có thẩm quyền; 

i) Các nhiệm vụ khác theo quy định của pháp luật.”. 

3. Sửa đổi, bổ sung điểm b khoản 2 Điều 10 như sau: 

“b. Xây dựng và công bố tiêu chuẩn cơ sở về quảng cáo.” 

4. Bổ sung Điều 15a vào sau Điều 15 như sau: 

“Điều 15a. Quyền và nghĩa vụ của người chuyển tải sản phẩm quảng cáo 

1. Thực hiện quảng cáo theo hợp đồng dịch vụ quảng cáo đã ký kết. 

2. Kiểm tra các tài liệu liên quan đến điều kiện quảng cáo của tổ chức, cá nhân, 

sản phẩm, hàng hóa, dịch vụ cần quảng cáo. 

3. Cung cấp tài liệu liên quan đến nội dung quảng cáo khi cơ quan nhà nước có 

thẩm quyền yêu cầu. 

4. Chịu trách nhiệm trực tiếp về nội dung quảng cáo. 

5. Khi quảng cáo trên mạng xã hội cùng với hoạt động khác thì phải tự đưa ra 

dấu hiệu hoặc sử dụng tính năng được mạng xã hội cung cấp để phân biệt nội dung 

quảng cáo với nội dung, thông tin chia sẻ, đăng tải thông thường. 

6. Được yêu cầu thẩm định sản phẩm quảng cáo. 

7. Thực hiện quyền và nghĩa vụ khác theo quy định của pháp luật.”. 

5. Bổ sung Điều 15b vào sau Điều 15a như sau: 

“Điều 15b. Hoạt động chuyển tải sản phẩm quảng cáo của người có ảnh 

hưởng 

Hoạt động chuyển tải sản phẩm quảng cáo của người có ảnh hưởng theo 

quy định của pháp luật về bảo vệ người tiêu dùng phải bảo đảm yêu cầu sau đây:  

1. Tuân thủ các quy định của pháp luật về quảng cáo, bảo vệ quyền lợi 

người tiêu dùng và các quy định khác của pháp luật có liên quan về tính năng, 

chất lượng hàng hóa dịch vụ khi thực hiện quảng cáo. 

2. Phải có hợp đồng bằng văn bản ghi rõ sản phẩm quảng cáo và nội dung 
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quảng cáo với tổ chức, cá nhân có sản phẩm, hàng hóa, dịch vụ được quảng cáo 

hoặc đại diện hợp pháp của tổ chức, cá nhân đó. 

3. Thông báo trước cho người tiêu dùng về việc mình đang thực hiện hoạt 

động quảng cáo. 

4. Khi đăng tải ý kiến, cảm nhận về kết quả sử dụng mỹ phẩm, thực phẩm 

bảo vệ sức khoẻ, thực phẩm bổ sung trên mạng xã hội phải là người đã trực tiếp 

sử dụng sản phẩm.”. 

6. Bổ sung khoản 1a vào sau khoản 1 của Điều 18 như sau: 

“1a. Từ ngữ bằng tiếng Việt trong sản phẩm quảng cáo phải bảo đảm giữ 

gìn sự trong sáng của Tiếng Việt và thể hiện chính xác nội dung cần truyền đạt.”. 

7. Sửa đổi, bổ sung Điều 19 như sau: 

“Điều 19. Yêu cầu đối với nội dung quảng cáo 

1. Nội dung quảng cáo phải bảo đảm trung thực, chính xác, rõ ràng, không 

gây hiểu lầm về tính năng, chất lượng, công dụng, tác dụng của sản phẩm, hàng 

hóa, dịch vụ. Nội dung quảng cáo cần được phân biệt rõ ràng với nội dung thông 

tin khác. 

2. Trường hợp quảng cáo có kèm ghi chú, khuyến cáo thì phần ghi chú, 

khuyến cáo phải bảo đảm hình thức thể hiện rõ ràng, đầy đủ, dễ tiếp cận. 

3. Nội dung quảng cáo không bao gồm: 

a) Tài liệu, thông tin và hình ảnh mô tả sản phẩm, hàng hóa, dịch vụ được 

tổ chức, cá nhân kinh doanh cung cấp để thực hiện các hoạt động xúc tiến thương 

mại, trừ quảng cáo thương mại theo quy định của pháp luật về thương mại; 

b) Các nội dung bắt buộc phải thể hiện trên nhãn hàng hóa, bao bì thương 

phẩm theo quy định của pháp luật về ghi nhãn hàng hóa; nội dung phải công bố 

công khai và cung cấp cho khách hàng, người tiêu dùng; nội dung thông tin, giáo 

dục, truyền thông về phòng, chống tác hại của hàng hóa; các nội dung thuộc trách 

nhiệm và nghĩa vụ cung cấp thông tin khác theo quy định của pháp luật có liên quan.”. 

8. Bổ sung Điều 19a vào sau Điều 19 như sau: 

“19a. Yêu cầu về nội dung quảng cáo sản phẩm, hàng hóa, dịch vụ đặc biệt 

Nội dung quảng cáo sản phẩm, hàng hóa, dịch vụ đặc biệt phải tuân thủ các  

quy định tại Điều 19 của Luật này và các yêu cầu sau đây: 

1. Quảng cáo mỹ phẩm 

a) Nội dung quảng cáo mỹ phẩm phải có các thông tin bắt buộc sau:  

- Tên mỹ phẩm;  

- Tính năng, công dụng của mỹ phẩm. Trường hợp tên mỹ phẩm đã bao gồm 

các thông tin về tính năng, công dụng thì không phải thể hiện nội dung này trong sản 

phẩm quảng cáo; 

- Tên, địa chỉ của tổ chức, cá nhân chịu trách nhiệm đưa sản phẩm ra thị 
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trường; các cảnh báo an toàn trên nhãn sản phẩm.  

b) Không được quảng cáo mỹ phẩm gây hiểu nhầm sản phẩm đó là thuốc. 

c) Quảng cáo mỹ phẩm có sử dụng âm thanh phải đọc rõ ràng nội dung tên 

mỹ phẩm; tính năng, công dụng của mỹ phẩm; các cảnh báo an toàn trên nhãn sản phẩm. 

2. Quảng cáo thực phẩm 

 a) Nội dung quảng cáo thực phẩm phải có các thông tin bắt buộc sau: tên thực 

phẩm; tên, địa chỉ của tổ chức, cá nhân chịu trách nhiệm về sản phẩm; tên, địa chỉ nhà 

sản xuất sản phẩm. 

Quảng cáo thực phẩm bảo vệ sức khoẻ phải có cụm từ: “Thực phẩm bảo vệ sức 

khỏe”; thực phẩm bổ sung phải có cụm từ: “Thực phẩm bổ sung”; thực phẩm dinh 

dưỡng y học phải có cụm từ “Thực phẩm dinh dưỡng y học" và “sử dụng cho người 

bệnh với sự giám sát của nhân viên y tế”; Thực phẩm dùng cho chế độ ăn đặc biệt phải 

có cụm từ “Sản phẩm dinh dưỡng (cho đối tượng cụ thể)”. 

b) Nội dung quảng cáo thực phẩm bảo vệ sức khỏe thực hiện theo quy định 

tại điểm a khoản này và các nội dung sau: công dụng của sản phẩm, các cảnh báo 

sức khoẻ (nếu có); Phải có khuyến cáo "Thực phẩm này không phải là thuốc và 

không có tác dụng thay thế thuốc chữa bệnh"; chữ viết phải rõ ràng, có màu tương 

phản với màu nền. Quảng cáo có sử dụng âm thanh phải đọc rõ khuyến cáo "Thực 

phẩm này không phải là thuốc và không có tác dụng thay thế thuốc chữa bệnh"; 

Việc quảng cáo có sử dụng âm thanh với thời lượng ngắn dưới 15 giây thì không 

phải đọc khuyến cáo, nhưng phải thể hiện khuyến cáo trong nội dung quảng cáo”  

3. Quảng cáo hóa chất, chế phẩm diệt côn trùng, diệt khuẩn dùng trong gia 

dụng và y tế:  

a) Tên hóa chất, chế phẩm diệt côn trùng, diệt khuẩn dùng trong gia dụng 

và y tế; 

b) Tính năng, công dụng; tên, địa chỉ của chủ sở hữu số đăng ký lưu hành; 

c) Khuyến cáo “Đọc kỹ hướng dẫn sử dụng trước khi dùng” hoặc “Hạn chế 

phạm vi sử dụng đối với các sản phẩm có sử dụng hóa chất”. 

4. Quảng cáo thiết bị y tế: 

a) Tên trang thiết bị y tế, chủng loại, hãng sản xuất, nước sản xuất; 

b) Tính năng, tác dụng, hướng dẫn sử dụng, điều kiện bảo quản (nếu có); 

c) Tên, địa chỉ của chủ sở hữu số đăng ký lưu hành; cơ sở mua bán hoặc 

nhập khẩu hoặc chuyển nhượng thiết bị y tế. 

5. Quảng cáo sữa và sản phẩm dinh dưỡng dùng cho trẻ nhỏ không thuộc 

quy định tại khoản 4 Điều 7 của Luật này phải thực hiện theo quy định điểm a 

khoản 2 Điều này và các quy định hiện hành. Việc quảng cáo thức ăn bổ sung 

dùng cho trẻ dưới 24 tháng tuổi phải bảo đảm yêu cầu sau đây: 

a) Phần đầu của quảng cáo phải có nội dung "Sữa mẹ là thức ăn tốt nhất cho 

sức khỏe và sự phát triển toàn diện của trẻ nhỏ"; 
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b) Nội dung quảng cáo phải nêu rõ “Sản phẩm này là thức ăn bổ sung và 

được ăn thêm cùng với sữa mẹ dùng cho trẻ trên 06 tháng tuổi”; phù hợp với quy 

định về tài liệu thông tin, giáo dục, truyền thông về nuôi dưỡng trẻ nhỏ và tài liệu 

thông tin, giáo dục, truyền thông về sử dụng các sản phẩm dinh dưỡng dùng cho 

trẻ nhỏ theo quy định của pháp luật; 

6. Quảng cáo dịch vụ khám bệnh, chữa bệnh: 

a) Tên, địa chỉ của cơ sở khám bệnh, chữa bệnh; 

b) Phạm vi hoạt động chuyên môn do cơ quan có thẩm quyền về y tế phê 

duyệt theo quy định của pháp luật về khám bệnh, chữa bệnh. 

7. Quảng cáo thuốc bảo vệ thực vật, thuốc thú y: 

a) Tên thuốc; 

b) Tính năng, tác dụng và những điều cần lưu ý khi sử dụng, bảo quản; 

c) Tên, địa chỉ của tổ chức, cá nhân chịu trách nhiệm đưa sản phẩm ra thị trường. 

8. Quảng cáo thức ăn chăn nuôi, thức ăn thủy sản, giống thủy sản, giống 

cây trồng, giống vật nuôi:  

a) Tên chế phẩm sinh học phục vụ trồng trọt, thức ăn chăn nuôi, thức ăn 

thủy sản, chế phẩm sinh học phục vụ chăn nuôi, giống cây trồng, giống vật nuôi; 

b) Xuất xứ nguyên liệu trong chế biến; 

c) Tên, địa chỉ của tổ chức, cá nhân chịu trách nhiệm đưa sản phẩm ra thị trường. 

9. Quảng cáo phân bón: 

a) Tên phân bón, phương thức sử dụng; 

b) Tính năng, tác dụng và những điều cần lưu ý khi sử dụng, bảo quản; 

c) Tên, địa chỉ của tổ chức, cá nhân chịu trách nhiệm đưa sản phẩm ra thị trường. 

10. Nội dung quảng cáo thuốc thực hiện theo quy định của Luật này và pháp 

luật về dược và y tế.”. 

9. Sửa đổi, bổ sung lời dẫn và một số điểm của khoản 4 Điều 20 như sau: 

a) Sửa đổi, bổ sung lời dẫn như sau:  

 “4. Khi quảng cáo hàng hóa, sản phẩm, dịch vụ đặc biệt phải có văn bản 

hoặc thông tin chứng nhận hàng hóa, sản phẩm, dịch vụ đó được phép lưu hành 

hoặc thực hiện tại Việt Nam còn hiệu lực theo quy định của pháp luật, trừ trường 

hợp hàng hóa, sản phẩm, dịch vụ không thuộc danh mục phải cấp phép và bảo 

đảm các điều kiện sau đây:” 

b) Sửa đổi, bổ sung điểm a như sau:  

“a) Quảng cáo thuốc được phép quảng cáo theo quy định của pháp luật về 

dược; phải thuộc Danh mục thuốc không kê đơn; không thuộc trường hợp hạn chế 

sử dụng hoặc sử dụng dưới sự giám sát của người hành nghề khám bệnh, chữa 

bệnh theo khuyến cáo của cơ quan nhà nước có thẩm quyền; phải có Giấy đăng 
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ký lưu hành thuốc còn thời hạn hiệu lực tại Việt Nam.”. 

c) Sửa đổi, bổ sung điểm d như sau: 

"d) Quảng cáo thực phẩm, phụ gia thực phẩm, sản phẩm dinh dưỡng dùng 

cho trẻ nhỏ không thuộc quy định tại khoản 4 Điều 7 của Luật này phải có giấy 

tờ, chứng nhận được phép lưu hành tại Việt Nam còn hiệu lực." 

d) Sửa đổi, bổ sung điểm g như sau: 

 “g) Nội dung quảng cáo thiết bị y tế phải phù hợp với nội dung đã được 

phê duyệt, công bố trong hồ sơ cấp giấy chứng nhận đăng ký lưu hành hoặc hồ sơ 

công bố tiêu chuẩn áp dụng đối với thiết bị y tế hoặc hồ sơ cấp giấy phép nhập 

khẩu hoặc hồ sơ cấp số đăng ký lưu hành. Đối với những thiết bị y tế không thuộc 

danh mục phải cấp số lưu hành hoặc giấy phép nhập khẩu thì nội dung quảng cáo 

phải phù hợp với thông tin do chủ sở hữu thiết bị y tế ban hành.". 

đ) Sửa đổi, bổ sung điểm k như sau: 

“k) Quảng cáo phân bón phải có Quyết định công nhận lưu hành phân bón 

tại Việt Nam, chế phẩm sinh học phục vụ trồng trọt, thức ăn chăn nuôi, chế phẩm 

sinh học vụ chăn nuôi phải có giấy chứng nhận chất lượng sản phẩm hoặc văn bản 

tự công bố chất lượng sản phẩm”. 

10. Sửa đổi, bổ sung khoản 1 của Điều 21 như sau: 

“1. Diện tích quảng cáo không được vượt quá 30% tổng diện tích một ấn 

phẩm báo hoặc 40% tổng diện tích một ấn phẩm tạp chí, trừ báo, tạp chí chuyên 

quảng cáo; phải có dấu hiệu phân biệt quảng cáo với các nội dung khác”. 

11. Sửa đổi, bổ sung một số khoản của Điều 22 như sau: 

a) Sửa đổi, bổ sung khoản 2 như sau: 

“2. Thời lượng quảng cáo trên kênh truyền hình trả tiền không vượt quá 

10% tổng thời lượng chương trình phát sóng một ngày của một tổ chức phát sóng, 

trừ kênh, chương trình chuyên quảng cáo.”. 

b) Sửa đổi, bổ sung khoản 4 như sau: 

“4. Mỗi chương trình vui chơi giải trí không được ngắt để quảng cáo quá 

bốn lần, mỗi lần không quá 05 phút. Mỗi chương trình phim truyện có thời lượng 

dưới 30 phút được ngắt để quảng cáo hai lần, cứ mỗi 15 phút tăng trong thời lượng 

chương trình được ngắt quảng cáo thêm 01 lần; mỗi lần ngắt để phát quảng cáo 

không quá 05 phút.”. 

c) Sửa đổi, bổ sung khoản 5 như sau: 

“5. Khi thể hiện sản phẩm quảng cáo kèm theo nội dung thông tin chính 

thức bằng hình thức chạy chữ hoặc một chuỗi hình ảnh chuyển động thì sản phẩm 

quảng cáo không được làm ảnh hưởng tới nội dung chính trong chương trình. 

Quảng cáo bằng hình thức này không tính vào thời lượng quảng cáo của báo hình.”. 

d) Sửa đổi, bổ sung khoản 6 như sau: 
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“6. Cơ quan báo nói, báo hình ra kênh chương trình chuyên quảng cáo phải 

có giấy phép của cơ quan quản lý nhà nước về báo chí. Hồ sơ đề nghị cấp Giấy 

phép sản xuất kênh chương trình chuyên quảng cáo gồm: 

a) Đơn đề nghị cấp Giấy phép sản xuất kênh chương trình chuyên quảng 

cáo theo mẫu do Bộ Thông tin và Truyền thông quy định; 

b) Bản sao hoặc cung cấp số Giấy phép hoạt động phát thanh, truyền hình; 

c) Đề án sản xuất kênh chương trình chuyên quảng cáo trong đó nêu rõ: 

Mục đích sản xuất; tên gọi, biểu tượng (lôgô); tôn chỉ, mục đích kênh chương 

trình; nội dung kênh chương trình; độ phân giải hình ảnh của kênh chương trình; 

khung chương trình dự kiến trong 01 (một) tháng; đối tượng khán giả; năng lực 

sản xuất kênh chương trình (gồm: Nhân sự, cơ sở vật chất, trang thiết bị, tài chính); 

quy trình tổ chức sản xuất và quản lý nội dung kênh chương trình; phương thức 

kỹ thuật phân phối kênh chương trình đến các đơn vị cung cấp dịch vụ phát thanh, 

truyền hình; hiệu quả kinh tế xã hội của kênh; 

d) Trường hợp kênh chương trình chuyên quảng cáo là sản phẩm liên kết, 

Đề án sản xuất kênh chương trình phải cung cấp các thông tin về sản phẩm liên 

kết, gồm: Địa chỉ, năng lực của đối tác liên kết; hình thức liên kết; quyền và nghĩa 

vụ các bên tham gia liên kết; 

đ) Văn bản phê duyệt Đề án sản xuất kênh chương trình chuyên quảng cáo 

của cơ quan chủ quản đối với các cơ quan báo chí của tỉnh, thành phố trực thuộc 

Trung ương hoặc các Bộ, ngành; đối với các cơ quan báo chí Trung ương, Đề án 

sản xuất phải được người đứng đầu cơ quan báo chí phê duyệt; 

e) Trường hợp đề nghị cấp Giấy phép sản xuất nhiều kênh chương trình 

chuyên quảng cáo, đơn vị đề nghị cấp Giấy phép phải làm Đề án riêng đối với 

từng kênh chương trình cụ thể.”. 

đ) Sửa đổi, bổ sung khoản 7 như sau: 

“7. Trình tự, thủ tục cấp giấy phép được thực hiện như sau: 

a) Hồ sơ lập thành 01 bộ bản chính, nộp trực tiếp hoặc qua hệ thống bưu 

chính về Bộ Thông tin và Truyền hoặc nộp trên cổng cung ứng dịch vụ công trực 

tuyến của Bộ Thông tin và Truyền thông (đối với các trường hợp có chứng thực 

điện tử); 

b) Trong thời hạn 24 ngày, kể từ ngày nhận được hồ sơ hợp lệ, Bộ Thông 

tin và Truyền thông có trách nhiệm xét cấp Giấy phép sản xuất kênh chương trình 

chuyên quảng cáo. Trường hợp không cấp Giấy phép, Bộ Thông tin và Truyền 

thông có văn bản trả lời nêu rõ lý do; 

c) Giấy phép sản xuất kênh chương trình chuyên quảng cáo có hiệu lực tối 

đa 10 năm kể từ ngày cấp; 

d) Sau 90 ngày, kể từ ngày Giấy phép có hiệu lực, nếu đơn vị được cấp 

Giấy phép không thực hiện việc sản xuất kênh chương trình chuyên quảng cáo thì 

Giấy phép không còn giá trị. Nếu muốn tiếp tục sản xuất kênh chương trình 
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chuyên quảng cáo, đơn vị phải làm thủ tục đề nghị cấp Giấy phép, áp dụng như 

hồ sơ, thủ tục cấp Giấy phép lần đầu quy định tại Khoản 6 Điều này.”. 

e) Sửa đổi, bổ sung khoản 8 như sau: 

“8. Trong trường hợp cơ quan báo chí có nhu cầu thay đổi nội dung Giấy 

phép sản xuất kênh chương trình chuyên quảng cáo phải gửi hồ sơ đề nghị sửa 

đổi, bổ sung giấy phép đến cơ quan quản lý nhà nước về báo chí. Hồ sơ đề nghị 

sửa đổi, bổ sung giấy phép gồm: 

a) Trường hợp thay đổi tôn chỉ, mục đích của kênh chương trình chuyên 

quảng cáo thì đơn vị có Giấy phép thực hiện hồ sơ, thủ tục sửa đổi, bổ sung áp 

dụng như hồ sơ, thủ tục cấp Giấy phép lần đầu quy định tại Khoản 6 Điều này; 

b) Trường hợp thay đổi các nội dung khác ghi trong Giấy phép, đơn vị có 

Giấy phép phải có văn bản đề nghị kèm theo bản thuyết minh nội dung thay đổi 

và văn bản chấp thuận thay đổi của cơ quan chủ quản đối với các cơ quan báo chí 

của tỉnh, thành phố trực thuộc Trung ương hoặc của Bộ, ngành; đối với cơ quan 

báo chí Trung ương, văn bản đề nghị thay đổi do người đứng đầu cơ quan báo chí ký; 

c) Đối với trường hợp tăng hoặc giảm thời lượng kênh chương trình, thời 

lượng chương trình tự sản xuất, ngoài các yêu cầu về hồ sơ quy định tại Điểm b, 

Khoản 8 Điều này, đơn vị có Giấy phép phải có Đề án nêu rõ tên, nội dung, thời 

gian, thời lượng phát sóng chương trình tăng thêm hoặc các chương trình cắt giảm; 

khung chương trình dự kiến phát sóng trong 01 (một) tháng; phương án tổ chức 

sản xuất thời lượng chương trình tăng thêm; 

d) Hồ sơ lập thành 01 bộ bản chính, nộp trực tiếp hoặc qua hệ thống bưu 

chính về Bộ Thông tin và Truyền hoặc nộp trên cổng cung ứng dịch vụ công trực 

tuyến của Bộ Thông tin và Truyền thông (đối với các trường hợp có chứng thực 

điện tử). 

đ) Trong thời hạn 16 (mười sáu) ngày, kể từ ngày nhận được hồ sơ hợp lệ, 

Bộ Thông tin và Truyền thông có trách nhiệm xét cấp Giấy phép sửa đổi, bổ sung 

Giấy phép sản xuất kênh chương trình chuyên quảng cáo. Trường hợp không cấp 

Giấy phép sửa đổi, bổ sung, Bộ Thông tin và Truyền thông có văn bản trả lời nêu 

rõ lý do.”. 

g) Bổ sung khoản 9 vào sau khoản 8 như sau: 

“9. Chậm nhất là 30 ngày trước khi chấm dứt sản xuất kênh chương trình 

chuyên quảng cáo cơ quan báo chí phải thông báo bằng văn bản cho Bộ Thông tin 

và Truyền thông để thu hồi Giấy phép và thông báo trên phương tiện thông tin đại 

chúng.”. 

12. Sửa đổi, bổ sung Điều 23 như sau: 

“Điều 23. Quảng cáo trên mạng  

1. Hoạt động quảng cáo mạng bao gồm hoạt động quảng cáo trên báo điện 

tử, trang thông tin điện tử, mạng xã hội, ứng dụng trực tuyến, thiết bị quảng cáo 

sử dụng phương tiện điện tử, thiết bị đầu cuối và các thiết bị viễn thông khác có 
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kết nối mạng viễn thông, mạng internet. 

2. Hoạt động quảng cáo trên mạng phải tuân thủ các quy định của pháp luật 

về quảng cáo và các quy định sau đây: 

a) Quảng cáo trên mạng phải có dấu hiệu nhận diện bằng từ ngữ, ký hiệu 

hoặc các hình thức phù hợp khác để cho phép người tiếp nhận quảng cáo xác định 

là quảng cáo và phân biệt với các thông tin không phải quảng cáo;  

b) Đối với những quảng cáo không ở vùng cố định, người phát hành quảng 

cáo, người cung cấp dịch vụ quảng cáo trên mạng Internet phải thiết kế tính năng 

để người sử dụng có thể tắt quảng cáo trong thời gian không quá 06 giây kể từ khi 

bắt đầu quảng cáo và không quá 02 lần quảng cáo liên tiếp nhau với tổng thời gian 

không quá 07 giây; cho phép người sử dụng được từ chối quảng cáo hoặc báo vi 

phạm với quảng cáo có nội dung không phù hợp; 

c) Đối với những quảng cáo có chứa đường dẫn đến trang thông tin điện tử 

khác thì người cung cấp dịch vụ quảng cáo, người phát hành quảng cáo phải có 

giải pháp để kiểm tra, giám sát nội dung của trang thông tin điện tử được dẫn đến 

tuân thủ quy định pháp luật Việt Nam; không quảng cáo cho đường dẫn vi phạm 

pháp luật Việt Nam; 

d) Tổ chức, doanh nghiệp cung cấp dịch vụ mạng xã hội khi cho phép người 

sử dụng thực hiện quảng cáo thì cần có giải pháp hoặc tính năng, ký hiệu để người 

sử dụng tự phân biệt nội dung quảng cáo; 

  Người sử dụng mạng xã hội phân biệt nội dung, thông tin chia sẻ, đăng tải 

thông thường với nội dung, thông tin có mục đích quảng cáo hoặc được tài trợ 

bằng cách tự đưa ra tuyên bố hoặc sử dụng tính năng được mạng xã hội cung cấp; 

đ) Quảng cáo tìm kiếm phải có dấu hiệu phân biệt kết quả tìm kiếm tự nhiên 

với kết quả tìm kiếm được trả tiền, tài trợ để ưu tiên hiển thị. 

3. Người quảng cáo, người kinh doanh dịch vụ quảng cáo, người phát hành 

quảng cáo ở trong nước và ngoài nước tham gia hoạt động quảng cáo trên mạng 

phải tuân thủ các quy định sau đây: 

a) Các quy định của pháp luật Việt Nam về quảng cáo, quy định về an ninh 

mạng, quy định về bảo vệ người tiêu dùng, quy định về bảo vệ dữ liệu cá nhân, 

quy định về quản lý, cung cấp, sử dụng dịch vụ Internet và thông tin trên mạng; 

phải nộp thuế theo quy định pháp luật về thuế; 

b) Không đặt sản phẩm quảng cáo vào trong hoặc đặt cạnh nội dung vi 

phạm pháp luật quy định tại Luật An ninh mạng và Luật Sở hữu trí tuệ; không 

quảng cáo trên các trang thông tin điện tử, mạng xã hội, ứng dụng vi phạm pháp 

luật Việt Nam; 

c) Không hợp tác phát hành sản phẩm quảng cáo với trang thông tin điện 

tử, ứng dụng trên mạng, tài khoản, kênh nội dung, trang cộng đồng, nhóm cộng 

đồng trên mạng xã hội đã được cơ quan chức năng có thẩm quyền thông báo vi 

phạm pháp luật công khai trên Cổng thông tin điện tử của Bộ Thông tin và Truyền 

thông (Cục Phát thanh, truyền hình và thông tin điện tử); 
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d) Thực hiện việc ngăn chặn, gỡ bỏ thông tin vi phạm pháp luật theo yêu 

cầu của Bộ Thông tin và Truyền thông và các cơ quan chức năng có thẩm quyền 

theo quy định tại khoản 7 Điều này; cung cấp thông tin về tổ chức, cá nhân liên 

quan tới hoạt động quảng cáo trên mạng có dấu hiệu vi phạm pháp luật cho các 

cơ quan chức năng có thẩm quyền khi có yêu cầu. 

4. Người quảng cáo, người phát hành quảng cáo khi tham gia giao kết hợp 

đồng với người kinh doanh dịch vụ quảng cáo (bao gồm tổ chức, cá nhân trong 

nước và ngoài nước cung cấp dịch vụ quảng cáo xuyên biên giới) có quyền và 

nghĩa vụ sau đây: 

a) Yêu cầu người kinh doanh dịch vụ quảng cáo tuân thủ quy định tại điểm 

b Khoản 2 Điều này; 

b) Yêu cầu người kinh doanh dịch vụ quảng cáo có giải pháp kỹ thuật để 

người phát hành quảng cáo, người quảng cáo tại Việt Nam có thể kiểm soát và 

loại bỏ các sản phẩm quảng cáo vi phạm pháp luật Việt Nam trên hệ thống cung 

cấp dịch vụ. 

5. Người kinh doanh dịch vụ quảng cáo trên mạng (bao gồm tổ chức, cá 

nhân trong nước và ngoài nước cung cấp dịch vụ quảng cáo xuyên biên giới) tuân 

thủ các nghĩa vụ quy định tại Điều 13, khoản 1, khoản 2, khoản 3 Điều này và các 

quy định sau đây: 

a) Đối với tổ chức, cá nhân kinh doanh dịch vụ quảng cáo đã thực hiện đăng 

ký kinh doanh về quảng cáo theo quy đinh pháp luật Việt Nam thì cần thông báo 

đầu mối liên hệ với Bộ Thông tin và Truyền thông và cơ quan nhà nước có thẩm 

quyền trong việc tuân thủ hoạt động quảng cáo trên mạng. 

Đối với tổ chức, cá nhân nước ngoài kinh doanh dịch vụ quảng cáo xuyên 

biên giới thì cần thông báo thông tin liên hệ với Bộ Thông tin và Truyền thông. 

Những thông tin cần thông báo như sau: Tên tổ chức, tên giao dịch, địa chỉ 

trụ sở chính nơi đăng ký hoạt động cung cấp dịch vụ quảng cáo; địa điểm đặt hệ 

thống máy chủ chính cung cấp dịch vụ và hệ thống máy chủ đặt tại Việt Nam (nếu 

có); Đầu mối liên hệ: tên tổ chức, cá nhân đại diện tại Việt Nam (nếu có), địa chỉ 

email, điện thoại liên hệ. 

Hình thức và thời gian thông báo: 15 ngày trước khi bắt đầu kinh doanh 

dịch vụ quảng cáo tại Việt Nam, các tổ chức, cá nhân gửi thông báo trực tiếp, hoặc 

qua đường bưu chính, hoặc qua phương tiện điện tử đến Bộ Thông tin và Truyền 

thông (Cục Phát thanh, truyền hình và thông tin điện tử). Trường hợp nộp qua 

phương tiện điện tử, phải có chữ ký số theo quy định của pháp luật về giao dịch 

điện tử. 

Khi nhận thông báo, cơ quan tiếp nhận có trách nhiệm gửi giấy xác nhận 

bằng văn bản hoặc qua phương tiện điện tử cho tổ chức, cá nhân trong thời hạn 

07 ngày, kể từ ngày nhận được thông báo.   

b) Xác minh danh tính của người quảng cáo. 

c) Lưu trữ thông tin, hồ sơ về hoạt động quảng cáo, bao gồm: Thông tin về 



 

Dự thảo ngày 10  tháng 5 năm 2024 

12 

tên, địa chỉ và thông tin liên hệ để xác minh danh tính người quảng cáo; tên sản 

phẩm quảng cáo; mẫu quảng cáo hoặc đường dẫn để truy cập vào mẫu quảng cáo; 

thời gian cung cấp dịch vụ quảng cáo; các tài liệu theo quy định khi thực hiện hoạt 

động quảng cáo: hợp đồng, thoả thuận, các tài liệu do người quảng cáo cung cấp 

liên quan đến nội dung sản phẩm quảng cáo. 

Thời gian lưu trữ trong 01 năm kể từ ngày cuối cùng quảng cáo được hiển thị. 

d) Có giải phải pháp kỹ thuật kiểm soát và loại bỏ các sản phẩm quảng cáo 

vi phạm pháp luật Việt Nam trên hệ thống cung cấp dịch vụ. 

đ) Lưu trữ các thông tin về quy tắc của phương thức phân phối quảng cáo, 

thuật toán phân phối quảng cáo được sử dụng để phát hành quảng cáo trên mạng 

internet 

e) Thiết lập cơ chế để tiếp nhận, giải quyết các khiếu nại của người tiêu 

dùng về hoạt động cung cấp dịch vụ quảng cáo trên mạng Internet. 

g) Duy trì tài khoản báo cáo trực tuyến và cung cấp thông tin, dữ liệu cập 

nhật đến thời điểm được yêu cầu báo cáo để báo cáo định kỳ hàng năm hoặc báo 

cáo đột xuất khi có yêu cầu cho Bộ Thông tin và Truyền thông (Cục Phát thanh, 

truyền hình và thông tin điện tử). Thời hạn báo cáo: vào trước ngày 31 tháng 12 

đối với báo cáo định kỳ hàng năm và trong 05 ngày làm việc kể từ ngày yêu cầu 

đối với báo cáo đột xuất.  

6. Quy trình ngăn chặn, gỡ bỏ quảng cáo trên mạng vi phạm: 

a) Đối với hoạt động quảng cáo trên mạng do các tổ chức, cá nhân trong 

nước thực hiện, các bộ, ngành, địa phương có trách nhiệm phát hiện và xác định 

các quảng cáo vi phạm pháp luật theo thẩm quyền được phân công tại các quy 

định pháp luật về quản lý và xử phạt vi phạm hành chính trong lĩnh vực quảng 

cáo theo quy định. 

Các bộ, ngành, địa phương gửi yêu cầu xử lý bằng văn bản hoặc qua phương 

tiện điện tử cho các tổ chức, cá nhân kinh doanh dịch vụ quảng cáo trên mạng 

ngăn chặn, gỡ bỏ quảng cáo vi phạm theo thẩm quyền quản lý. 

Sau khi nhận được yêu cầu, trong thời gian 24 giờ, tổ chức, cá nhân kinh 

doanh dịch vụ quảng cáo thực hiện việc xử lý quảng cáo vi phạm theo yêu cầu. 

Trong trường hợp phát hiện quảng cáo trên mạng vi phạm pháp luật ảnh 

hưởng đến an ninh quốc gia Việt Nam, cơ quan chức năng có thẩm quyền thực 

hiện ngay các biện pháp ngăn chặn quảng cáo vi phạm pháp luật. 

Biện pháp ngăn chặn chỉ được gỡ bỏ sau khi các quảng cáo vi phạm đã được 

tổ chức, cá nhân nước ngoài xử lý theo yêu cầu của cơ quan chức năng có thẩm quyền.  

b) Đối với hoạt động quảng cáo trên mạng do các tổ chức, cá nhân nước 

ngoài cung cấp xuyên biên giới vào Việt Nam, Bộ Thông tin và Truyền thông là 

cơ quan tiếp nhận các thông báo về quảng cáo vi phạm pháp luật từ các bộ, ngành, 

địa phương và là đầu mối liên hệ, gửi yêu cầu xử lý quảng cáo vi phạm pháp luật 

cho tổ chức, cá nhân nước ngoài. 
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Trong trường hợp tổ chức, cá nhân nước ngoài không xử lý quảng cáo vi 

phạm theo yêu cầu mà không có lý do chính đáng, Bộ Thông tin và Truyền thông 

sẽ thực thi các biện pháp ngăn chặn quảng cáo vi phạm pháp luật và thực hiện xử 

phạt vi phạm hành chính theo quy định của pháp luật Việt Nam.”. 

13. Sửa đổi, bổ sung Điều 28 như sau: 

“Điều 28. Quảng cáo trên màn hình chuyên quảng cáo 

1. Việc đặt màn hình chuyên quảng cáo phải tuân theo quy định của Luật 

này, quy định khác của pháp luật có liên quan và quy hoạch quảng cáo ngoài trời 

của địa phương. 

2. Khi thực hiện quảng cáo trên màn hình chuyên quảng cáo đặt ngoài trời 

phải bảo đảm các yêu cầu sau đây: 

a) Không sử dụng âm thanh; 

b) Độ sáng màn hình tuân thủ theo quy chuẩn kỹ thuật quốc gia về công 

trình chiếu sáng; 

c) Chủ sở hữu hoặc chủ sử dụng hợp pháp màn hình có trách nhiệm áp dụng 

biện pháp kỹ thuật để phòng ngừa, ngăn chặn hành vi tấn công mạng đối với màn 

hình thuộc phạm vi quản lý. 

3. Quảng cáo trên màn hình không thuộc quy định tại khoản 2 Điều này 

được sử dụng âm thanh theo quy định của pháp luật về môi trường. 

14. Sửa đổi, bổ sung khoản 8 của Điều 29 như sau: 

“8. Bản sao Giấy phép xây dựng công trình quảng cáo đối với loại bảng 

quảng cáo phải có Giấy phép xây dựng hoặc Kết quả kiểm định chất lượng công 

trình xây dựng đối với công trình theo quy định tại Khoản 5 Điều 31 Luật này.”. 

15. Sửa đổi, bổ sung khoản 1 của Điều 30 như sau: 

“1. Tổ chức, cá nhân có nhu cầu thực hiện quảng cáo trên bảng quảng cáo, 

băng-rôn phải gửi trực tiếp hoặc trực tuyến hoặc qua đường bưu chính 01 bộ hồ 

sơ thông báo sản phẩm quảng cáo đến cơ quan có thẩm quyền về quảng cáo của 

địa phương trước khi thực hiện”. 

16. Bổ sung khoản 5 vào sau khoản 4 của Điều 31 như sau: 

“5. Bảng quảng cáo có diện tích một mặt từ 20m2 kết cấu khung kim loại 

hoặc vật liệu xây dựng tương tự gắn vào công trình xây dựng có sẵn phải có Kết 

quả kiểm định chất lượng công trình xây dựng của tổ chức kiểm định xây dựng 

theo quy định của pháp luật về xây dựng”. 

17. Sửa đổi, bổ sung điểm c khoản 1 của Điều 36 như sau: 

“c) Tổ chức, cá nhân có nhu cầu tổ chức đoàn người thực hiện quảng cáo 

phải gửi trực tiếp hoặc trực tuyến hoặc qua đường bưu chính 01 bộ hồ sơ thông 

báo đến cơ quan có thẩm quyền về quảng cáo của địa phương trước khi thực hiện 

quảng cáo. Hồ sơ thông báo gồm:   
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- Văn bản thông báo ghi rõ thời gian, địa điểm, lộ trình thực hiện, số lượng 

người tham gia, phương tiện sử dụng và nội dung, hình thức sản phẩm quảng cáo;  

- Bản sao văn bản về việc tổ chức sự kiện của đơn vị tổ chức hoạt động 

quảng cáo; 

- Makét sản phẩm quảng cáo. 

Trong thời hạn 05 ngày làm việc, kể từ ngày nhận đủ hồ sơ hợp lệ, cơ quan 

có thẩm quyền về quảng cáo của địa phương không đồng ý với thông báo thì phải 

trả lời bằng văn bản và nêu rõ lý do. Quá thời hạn trên mà không có văn bản trả lời, 

tổ chức, cá nhân được thực hiện quảng cáo theo nội dung đã thông báo”. 

18. Sửa đổi, bổ sung một số điểm, khoản của Điều 37 như sau: 

a) Sửa đổi, bổ sung khoản 1 như sau: 

“1. Quy hoạch quảng cáo ngoài trời phải xác định: Kiểu dáng, kích thước, 

chất liệu, số lượng, phương tiện quảng cáo theo vùng, khu vực, từng tuyến đường 

cao tốc, quốc lộ, đường tỉnh, đường huyện; trong nội thành, nội thị; phân bổ, 

khoanh vùng vị trí cho hoạt động tuyên truyền cổ động trực quan và quảng cáo 

ngoài trời tại khu vực trung tâm đô thị; phương hướng phát triển hoạt động quảng 

cáo ngoài trời.”. 

b) Sửa đổi, bổ sung điểm b khoản 2 như sau: 

“b) Không mâu thuẫn hoặc xung đột với quy hoạch cao hơn; bảo đảm tính 

thống nhất, đồng bộ giữa quy hoạch với chiến lược và kế hoạch phát triển kinh tế 

- xã hội; phù hợp với quy hoạch xây dựng tại địa phương, bảo đảm an toàn giao 

thông, trật tự an toàn xã hội và mỹ quan đô thị.”. 

c) Sửa đổi, bổ sung điểm c khoản 2 như sau: 

“c) Bảo đảm tính khoa học, ứng dụng công nghệ hiện đại, kết nối liên thông, 

dự báo, khả thi, tiết kiệm và sử dụng hiệu quả nguồn lực của đất nước; bảo đảm 

tính khách quan, công khai, minh bạch”. 

d) Sửa đổi, bổ sung điểm d khoản 2 như sau: 

“d) Bảo đảm sự thống nhất, hài hòa giữa các địa phương tại các khu vực 

giáp ranh”. 

đ) Sửa đổi, bổ sung điểm đ khoản 2 như sau: 

“đ) Kế thừa các vị trí đang thực hiện quảng cáo phù hợp với quy định hiện 

hành; trong trường hợp thực hiện hoặc điều chỉnh quy hoạch gây thiệt hại cho tổ 

chức, cá nhân thì cơ quan phê duyệt quy hoạch có trách nhiệm tổ chức đền bù 

theo quy định của pháp luật;” 

e) Sửa đổi, bổ sung điểm e khoản 2 như sau: 

“e) Lấy ý kiến của Bộ Văn hóa Thể thao và Du lịch; các sở, ban, ngành, ủy 

ban nhân dân cấp huyện, các tổ chức, cá nhân tham gia hoạt động quảng cáo và 

người dân trên địa bàn tỉnh”. 
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g) Bổ sung khoản 2a vào sau khoản 2 như sau: 

“2a. Đất đã được phê duyệt cho vị trí quảng cáo ngoài trời được sử dụng 

cho mục đích quảng cáo theo quy định của pháp luật về đất đai.”; 

h) Sửa đổi, bổ sung khoản 3 như sau: 

“3. Chính phủ quy định chi tiết hồ sơ, quy trình xây dựng, phê duyệt, thực 

hiện, điều chỉnh quy hoạch quảng cáo ngoài trời và hình thức khai thác, sử dụng 

các vị trí quy hoạch.”. 

19. Sửa đổi, bổ sung khoản 1 của Điều 38 như sau: 

“1. Ủy ban nhân dân cấp tỉnh có trách nhiệm: 

a) Lập, điều chỉnh và phê duyệt quy hoạch quảng cáo ngoài trời tại địa 

phương; bảo đảm hoạt động quảng cáo ngoài trời tại địa phương luôn thuộc các 

thời kỳ quy hoạch; bố trí kinh phí, nguồn lực để thực hiện quy hoạch; 

b) Lập, điều chỉnh quy hoạch quảng cáo theo các giai đoạn phù hợp với sự 

phát triển của địa phương; 

c) Nội dung quy hoạch phải được đăng tải thường xuyên, liên tục trên trang 

thông tin điện tử của Ủy ban nhân dân cấp tỉnh, Ủy ban nhân dân cấp huyện, cơ 

quan lập quy hoạch và công bố trên các phương tiện thông tin đại chúng của địa 

phương. 

d) Hướng dẫn, đôn đốc, kiểm tra việc thực hiện quy hoạch quảng cáo ngoài trời; 

đ) Phê duyệt bổ sung mục đích sử dụng đất đối với đất tại các vị trí quy 

hoạch quảng cáo ngoài trời.” 

Điều 2. Bãi bỏ một số cụm từ, điểm, khoản của Luật Quảng cáo  

1. Bãi bỏ điểm đ khoản 4 của Điều 20. 

2. Bãi bỏ khoản 6 và khoản 7 của Điều 29. 

3. Bãi bỏ điểm b khoản 2 của Điều 31. 

4. Bãi bỏ cụm từ “hợp đồng thuê địa điểm giữa chủ đầu tư xây dựng công 

trình quảng cáo với chủ sở hữu hoặc chủ sử dụng hợp pháp đối với công trình 

quảng cáo gắn với công trình xây dựng có sẵn hoặc văn bản thông báo kết quả 

trúng thầu đối với trường hợp địa điểm quảng cáo trong quy hoạch phải tổ chức 

đấu thầu” tại điểm c khoản 3 của Điều 31. 

Điều 3. Hiệu lực thi hành 

1. Luật này có hiệu lực từ ngày 01 tháng 01 năm 2026. 

2. Quy định chuyển tiếp (nếu có).............(5)…. 

Luật này được Quốc hội nước Cộng hòa xã hội chủ nghĩa Việt Nam 

khóa....., kỳ họp thứ... thông qua ngày... tháng... năm... 
 

 CHỦ TỊCH QUỐC HỘI 



 

Dự thảo ngày 10  tháng 5 năm 2024 
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