Kính gửi………!
Xuất phát từ bối cảnh thị trường và nhu cầu cấp thiết của người dân, ………. đã được thành lập với mục tiêu trở thành Công ty có chất lượng cao từ khâu sản xuất ra ngoài thị trường và dịch vụ tận tình cho người tiêu dùng.
Chiến lược Marketing của …….. là “Trong năm……, …………sẽ trở thành……………….với tiêu chí………………………..và dịch vụ chuyên nghiệp và tư vấn online đa kênh tận tình, trách nhiệm.
Sau nhiều tháng tâm huyết chuẩn bị,……………….sẽ tổ chức lễ khai trương vào…….., ngày ……… tại …………. với nhiều hoạt động gồm:
1..........................................................
2..........................................................
Quyền lợi của các đối tác tham gia tài trợ………………….:
· Hình ảnh logo công ty hoặc nhãn hàng được in trên backdrop khai trương…………….
· Hình ảnh logo công ty tài trợ được in trên thư mời khai trương và các ấn phẩm truyền thông sự kiện của………...
· Tặng quà, kết hợp giới thiệu sản phẩm trong hoạt động Gameshow, trải nghiệm của khách hàng.
· Phát tờ rơi, giới thiệu sản phẩm cho khách hàng tại sự kiện.
· Nhận lời cảm ơn của……….. trên các Fanpage
Thực tế, có rất nhiều nhãn hàng………….có chất lượng tốt nhưng hạn chế về mặt truyền thông nên mức độ nhận diện của người tiêu dùng thấp. Đây lại là thế mạnh của ………... trên nguyên tắc hợp tác cùng có lợi,……….mong muốn được trở thành cầu nối giữa nhãn hàng với người tiêu dùng giúp họ sử dụng sản phẩm một cách thông minh, hiệu quả và tiết kiệm nhất.
[bookmark: _GoBack]Kính mong nhận được sự hỗ trợ của các quý đối tác để sự kiện …………. sẽ thành công để mang lại nhiều giá trị cho cộng đồng.
Trân trọng.
Thông tin liên hệ:
Công ty ............
Hotline:.............
Địa chỉ:..............

